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前  言

本标准按照GB/T 1.1-2009给出的规则起草。

本标准由全国品牌评价标准化技术委员会（SAC/TC 532）提出并归口。
本标准起草单位：

本标准主要起草人：

品牌价值评价  地理标志产品

1　 范围

本标准规定了地理标志产品品牌价值评价的测算模型、测算指标、测算过程等内容的相关要求
本标准适用于地理标志产品品牌价值评价，也可作为行业组织和第三方对地理标志产品进行品牌价值评价的依据。

2　 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。

GB/T 29185 品牌价值 术语

GB/T 29186 品牌价值 要素

GB/T 29187 品牌评价 品牌价值评价要求
3　 术语和定义
GB/T 29185、GB/T 29186、GB/T 29187 中界定的术语和定义适用于本文件。

地理标志产品
产自特定地域，所具有的质量、声誉或其他特性本质上取决于该产地的自然因素和人文因素，经审核批准以地理名称进行命名的产品。
地理标志产品区域
国家质检总局（或经地理标志产品主管部门）批准的地理标志产品保护区域范围。
地理标志产品品牌价值
在地理标志产品区域内拥有或产生的自然、历史、文化以及经济社会效益相关的无形资产，能够在利益相关方意识中形成独特印象和联想，从而产生超额利益或价值。
溢价法

根据地理标志产品品牌产生的溢价估算品牌价值。

4　 品牌价值测算模型

溢价法模型

基于溢价法的地理标志产品品牌价值按式（1）计算：
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式中：

VB——地理标志产品品牌价值；

P（B,i）——第i级别地理标志产品销售单价；

P[（B,i）,j]——第i级别中第j个地理标志产品销售单价；

Pi——第i级别一般产品（非地理标志产品）的销售单价；

Pij——第i级别中第j个一般产品（非地理标志产品）的销售单价；

Qi——第i级别地理标志产品年销售量

K——地理标志产品品牌强度系数

地理标志产品销售单价

按照地理标志产品级别分别统计地理标志产品销售单价。如果某一级别产品存在多个报价，可以采取简单平均或加权平均的方法进行计算。

一般产品（非地理标志产品）的销售单价

选取与地理标志产品同类型的非地理标志产品的平均价格进行计算。

4.4 品牌强度系数

品牌强度系数（K）取值建议在 （2.5-20）之间。由无形资产（K1）、质量（K2）、服务（K3）和技术创新（K4）等方面的二级指标构成，计算公式如（2）所示：
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式中：

K——品牌强度系数

Ki——第i个一级指标评价值

Wi——第i个二级指标对品牌强度系数K的影响权重
若由无形资产（K1）、质量（K2）、服务（K3）和技术创新（K4）等方面的二级指标构成，计算公式如（3）所示：
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式中：

K——品牌强度系数

Kij——第i个一级指标下的第j个二级指标评价值

Wij——第j个二级指标对一级指标i的影响权重
5　 地理标志产品品牌强度测算指标

概述

地理标志产品品牌强度测算指标包括无形资产、质量、服务和技术创新。各级指标评价内容及参考权重参见附录A。

无形资产（K1）

无形资产由品牌影响力（K11）、社会责任（K12）、品牌延伸（K13）3个二级指标构成。

5.1.1　 品牌影响力（K11）

在品牌影响力方面可包括：

——品牌历史（地理标志产品及其名称形成时间、渊源、历史积淀）

——品牌地位（地理标志产品认知度（生产者和消费者角度）；忠诚度（生产者和消费者角度）；知名度（包括国内外公认行业排名和荣誉））
——保护形式（取得专门制度保护（如国家质检总局、国际工商总局、农业部等部门的专门保护制度）；取得国内认证（绿色食品、有机食品、非物质文化遗产等）；国际认证情况等）

——市场表现（国内市场占有率、市场份额增长率；产品出口率，出口国家数量）

5.1.2　 社会责任（K13）
在社会责任方面可包括：
——社会贡献（解决就业人员占区域内从业人员的比重；承担社会公益工作开展情况；诚信体系建设情况等）
——生态贡献（地理标志产品产地环境等自然生态保护成果；传统生产工艺等历史人文生态保护成果）
5.1.3　 4品牌延伸
在品牌延伸方面可包括：
——品牌扩张（地理标志产品带动周边相关产业规模以及受益情况）
    ——品牌辐射（地理标志产品国内外相关产业辐射范围、规模以及受益情况）
质量（K2）
质量由质量特色要求（K21）和保护水平（K22）2个二级指标构成。
5.1.4　 质量特色要求（K21）
在质量特色要求方面可包括：

——鲜明性（特色突出、鲜明）

——持续性（获保后地理标志产品产地环境、种养殖环节、原辅材料以及生产工艺与地理标志产品要求符合情况；获保后地理标志产品品质保持情况）

——稳定性（获保后质量监督抽查、专项检查以及风险监测情况；经媒体曝光和消费者投诉情况）

5.1.5　 保护制度（K22）
    在保护制度方面可包括：

    ——标准体系（体系建设及其实施情况）

    ——质量保障体系（体系建设及其实施情况）

    ——检测体系（体系建设及其实施情况）

服务（K3）

服务由管理体系（K31）、品牌维护（K32）和品牌宣传（K33）3个二级指标构成。
5.1.6　 管理体系（K31）

  在管理体系方面可包括：

    ——规划制度（地理标志产品建设、培育和宣传方面战略规划以及管理制度）

    ——政策资金支持（有助于地理标志产品建设、培育和宣传工作开展的税收、技改投入、公共设施改善、奖励机制等政策支持和资金投入）

——组织形式（地理标志产品建设、培育、宣传的机构、人员投入及权责）
5.1.7　 品牌维护（K32）
在品牌维护方面可包括：

——维护能力（地理标志产品建设、培育和宣传规划和制度的实施情况；地方政府对于地理标志产品保护能力以及突发事件的应对能力）

——专用标志（获保后专用标志的使用率以及规范程度）

——满意度（区域内各方的满意度调查）

5.1.8　 品牌宣传（K33）
在品牌宣传方面可包括：

——品牌宣传（宣传渠道的开拓情况以及取得的成效）
保护创新（K4）
技术创新由管理创新（K41）、保护措施（K42）和合作组织（K43）3个二级指标构成。
5.1.9　 管理创新（K41）
在管理创新方面可包括：
——模式创新（地理标志产品质量特色保护管理机制和监管模式创新；地理标志产品品牌营销渠道、售后服务、宣传方式等创新；地理标志产品及其区域品牌发展业态创新）
5.1.10　 保护措施（K42）
    在保护措施方面可包括：：
——保护技术方法创新（地理标志产品质量特色溯源、真实性鉴定、特征指标识别等技术创新）

——打击假冒伪劣（打击假冒伪劣技术创新）
5.1.11　 合作组织（K43）
    在合作组织方面可包括：：
——合作组织（是否成立由农民合作组织以及行业协会等合作体，并能够稳定运行）
6　 测算过程

识别评价目的

根据测算意向用途、结果使用方、被测算区域品牌特性等因素确定评价目的。不同的评价目的，会影响评价程序、测算精度和结果报告形式。

明确价值影响因素

本标准所测算的品牌价值综合考虑无形资产、质量、服务和技术创新等方面的因素，尤其是地理标志产品历史文化、质量特色和地域因素对品牌价值的影响。

描述测算区域品牌

测算前应识别、界定和描述接受评价的地理标志产品品牌，包括区域范围、产品范围、产业范围以及价值范围等。

确定模型参数

根据国家有关政策规定以及市场经济情况，确定：

——地理标志产品年销售量（按照级别分别统计）

——地理标志产品年销售额（按照级别分别统计）

——同类型非地理标志产品年销售量（按照级别分别统计）

——同类型非地理标志产品年销售额（按照级别分别统计）

——各级评价指标的权重等

采集测算数据

遵循真实、准确、客观的原则，采集地理标志产品售价、销售额、无形资产、质量、服务和技术创新等信息，作为评价的输入值。

执行测算过程

——采用适当的方法汇总品牌强度系数评价指标，计算品牌强度系数K;

——计算地理标志产品相应级别产品的销售单价和销售量

——计算同类型非地理标志产品相应级别产品的销售单价和销售量

——将上述信息输入到评价模型中，计算所测算品牌的价值。

报告测算结果

根据评价目的，选择适当形式报告测算结果。

附　录　A 
（资料性附录）
品牌强度系数指标及说明

地理标志产品品牌强度的评价指标、权重和评价内容见表A.1。

表A.1 地理标志产品品牌强度的评价指标、权重和评价内容

	一级指标
	二级指标
	评价内容

	内容
	分值
	内容
	分值
	

	无形资产
	450
	品牌
影响力
	210
	品牌历史（60）
	-地理标志产品及其名称形成时间、渊源、历史积淀

	
	
	
	
	品牌地位（50）
	-地理标志产品认知度
-地理标志产品忠诚度
-地理标志产品知名度

	
	
	
	
	保护形式（50）
	-取得专门制度保护
-取得国内认证情况
-取得国际认证情况

	
	
	
	
	市场表现（50）
	-国内市场占有率，市场份额增长率

-产品出口率，出口国家数量

	
	
	社会责任
	160
	社会贡献（60）
	-解决就业人员占区域内从业人员的比重

-承担社会公益工作开展情况

-诚信体系建设情况

	
	
	
	
	生态贡献（1000）
	-地理标志产品产地环境等自然生态保护成果

-传统生产工艺等历史人文生态保护成果

	
	
	品牌延伸
	80
	品牌扩张（40）
	-地理标志产品带动周边相关产业规模以及受益情况

	
	
	
	
	品牌辐射（40）
	-地理标志产品国内外相关产业辐射范围、规模以及受益情况

	质量
	260
	质量特色要求
	170
	关联性（50）
	-特色突出，鲜明

	
	
	
	
	持续性（60）
	-获保后地理标志产地环境、种养殖环节、原辅材料以及生产工艺与地理标志产品要求符合情况
-获保后地理标志产品品质保持情况

	
	
	
	
	稳定性（60）
	-获保后产品质量监督抽查、专项检查以及风险监测结果的稳定性；

-经媒体曝光或消费者投诉情况

	
	
	保护制度
	90
	标准体系（30）
	-体系建设及其实施情况

	
	
	
	
	质量保障体系（30）
	-体系建设及其实施情况

	
	
	
	
	检测体系（30）
	-体系建设及其实施情况

	服务
	190
	管理体系
	60
	规划制度（20）
	-地理标志产品建设、培育和宣传方面战略或规划以及管理制度

	
	
	
	
	政策资金支持（20）
	-有助于地理标志产品建设、培育和宣传工作开展的税收、技改投入、公共设施改善、奖励机制等政策支持以及资金投入

	
	
	
	
	组织形式（20）
	-地理标志产品建设、培育、宣传的机构、人员投入及权责

	
	
	品牌维护
	90
	维护能力（20）
	-地理标志产品建设、培育和宣传规划和制度的实施情况

-地方政府对于地理标志产品保护能力以及突发事件的应对能力

	
	
	
	
	专用标志（40）
	-获保后专用标志的使用率以及规范程度

	
	
	
	
	满意度（20）
	-区域内各方的满意度调查

	
	
	品牌宣传
	30
	品牌宣传（30）
	-宣传渠道的开拓情况以及取得的成效

	保护创新
	100
	管理创新
	30
	模式创新（30）
	-地理标志产品质量特色保护管理机制和监管模式创新
-地理标志产品品牌营销宣传模式的创新
-地理标志产品及其区域品牌发展业态模式创新

	
	
	保护措施
	50
	保护技术方法创新（30）
	-地理标志产品质量特色溯源技术创新
-地理标志产品真实性鉴定技术创新
-地理标志产品特征值表识别技术创新

	
	
	
	
	打击假冒伪劣（20）
	-打击假冒伪劣技术创新

	
	
	合作组织
	20
	合作组织（20）
	-成立合作组织，稳定运行
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